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Sobre o Grupo Datacenso DataCenso

Pesquisas Mercadolégicas

Escritérios do Grupo Datacenso
HA& mais de 27 anos € sinbnimo de exceléncia em
servicos de Pesquisaq, Inteligéncia de Mercado e
Marketing.

PORTUGAL

Desenvolve estudos e estratégias inteligentes, visando E!
auxiliar e orientar seus clientes para tomadas de

decisdo mais seguras e assertivas em seus negodcios.

Suas operacoes estdo segmentadas em 3 nicleos de
Inteligéncia:
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Responsabilidade técnica DataCenso

Prof. Dr. Claudio Shimoyama Pesquisas Mercadologicas

O

o O O O O O

CEO do Grupo Datacenso;

Doutor em Gestdo de Negécios pela UFSC — Universidade Federal de Santa Cataring;

Mestre em Engenharia da Informagdo e Inovagoes Tecnolégicas pela UFSC - Universidade Federal de
Santa Cataring;

Pés-graduado em Engenharia Econémica, Marketing e Propaganda, com especializacdo em Estatistica
Aplicada e Desenvolvimento Executivo em Marketing pelo Baldwin Wallace University (Ohio-EUA);
Economista formado pela FAE - Faculdade Catdlica de Administracdo e Economia;

Professor nivel MBA da FGV - Fundacdo Getulio Vargas desde 2009 para disciplinas de Marketing,
Pesquisa de Mercado e Comportamento do Consumidor;

Palestrante empresarial em diversos temas atuais;

Consultor Economico e de Marketing da ACP — Associacdo Comercial do Parand;

Fiiado a NMSBA — Neuromarketing Science & Business Association;

Conselheiro do CORECON-PR - Conselho Regional de Economia do Parang;

Diretor da ADVB-PR — Associacdo dos Dirigentes de Vendas e Marketing do Brasil; e

Avutor de livros e artigos publicados nas dreas de Pesquisa e Inteligéncia de Mercado, Comportamento
do Consumidor e Marketing.
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~ Introducao

FEDERACAO DAS ASSOCIAGOES COM ERCIAIS E
EMPRESARIAIS DO ESTADO DO PARANA

e L FACIAPO)

DataCenso



Metodologia do estudo DataCenso

Pesquisas Mercadologicas

Objetivo
* O estudo tem como objetivo geral avaliar o desempenho das vendas no comércio paranaense no Dia dos Pais 2022.

Universo

* Estabelecimentos comerciais do Parand, localizados nas regides de Curitiba e Regido Metropolitana, Londrina, Maringd,
Cascavel (Cascavel e Foz do Iguacu), Ponta Grossa, Guarapuava e Francisco Beltrdo (Francisco Beltrdo e Pato Branco).

e Foram entrevistados 516 comerciantes, sendo:

Curitiba/RMC | Ponta Grossa | Guarapuava | Maringd | Cascavel | Londrina | Francisco Beltrdo
84 (16%) 71 (14%) 71 (14%) 71 (14%) | 72 (14%) | 76 (15%) 71 (14%)

Margem de erro

* A amostra apresenta margem de erro de 4%, considerando grau de confianca de 95%, e safisfatdria para uma andlise
estafistica.

smmeme Colefa de dados
e A coleta de dados foi realizada por telefone com o publico-alvo, no dia 10 de agosto de 2022.

ey  Observacoes

* As perguntas cuja soma das porcentagens ndo totalizam 100% sdo decorrentes de arredondamentos ou de multiplas respostas.

* Nas questdes abertas, as respostas com pouca significancia estatistica sdo somadas e colocadas como outras citacoes.

* As perguntas sdo classificadas como estimuladas (feitas através de uma lista que € passada para os entrevistados escolherem
algumas das alternativas) e esponténeas (nas quais ndo € dada nenhuma alternativa para resposta).
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Responsabilidade técnica

Esta pesquisa foi coletada, tabulada e analisada pelo Datacenso Pesquisa e Inteligéncia
de Mercado, sob a responsabilidade técnica de:

Claudio Shimoyama
Economista CORECON N.° 3313

Doutor em Engenharia de Produgao - UFSC

Curitiba, agosto de 2022.
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Perfil dos entrevistados

RACAO DAS ASSOCIAGOES COMERCIA S
E RESARIAIS DO ESTADO DO PARANA

2T L FACIAPO:

DataCenso
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Perfil do comerciante entrevistado (estimulada unica)

= DataCenso

m Geral m Curitiba/RMC m Ponta Grossa ® Guarapuava
® Maringd m Cascavel E Londrina B Francisco Beltrdo

Quanto ao cargo dos
entrevistados, a maior
ocorréncia é responsavel

por vendas, seguido por
Responsdavel por vendas Gerente/Supervisor Proprietdrio/Socio geren’re/supervisor

CARGO

B 2z~
B 19%
W 25%
257
e 37%
W 24%

! 5%

o 25%

Em relacdo ao porte da

<« | Gerql , m Curitiba/RMC | Pon’ro_ Grossa | Guorqpucvo i empresaq, predominc
A B Maringa m Cascavel E Londrina B Francisco Beltrdo . .
e microempresa, seguido de
~ pequena.
E Tem diferenca por regido.
<
= X \
= RESE ATt Rt
SRR B S bR
2 Microempresa Pequena Média Grande Ndo informou
(Até 9 funciondrios) (De 10 a 49) (De 50 a 99) (Acima de 100)

Base: 516 entrevistas (Curitiba: 84 | Ponta Grossa: 71 | Guarapuava: 71 | Maringd: 71| Cascavel: 72 | Londrina: 76 | Fco. Beltrdo: 71).
-
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Desempenho das vendas
do comeércio paranaense
no Dia dos Pais 2022

DataCenso



Desempenho das vendas no Dia dos Pais de 2022 em relacdo a 2021 -

(Estimulada Unica)

— DataCenso

m Geral m Curitiba/RMC m Ponta Grossa m Guarapuava .
® Maringd m Cascavel ® Londrina ® Francisco Beltrdo Regido Expectativa Desempenho
de vendas das vendas
Geral 8 [
Curitiba /o) 8
Ponta Grossa 5 7
o o x o 50
o N [&\: % RS [&\: g 3 Guarapuava 5 2
xxogﬁ&x& N NN Maringé 11 5
™M < 5 o N — < -
N N © SNS Cascavel 9 S
IIIIIIII §§!§§E§§§l§ Londrina 10 8
e Francisco Beltrdo 8 7
Inferior Superior Ainda ndo sabe

A pesquisa aponta que, no geral, para a maior ocorréncia dos comerciantes paranaenses, as vendas
do Dias dos Pais deste ano foram superiores as do ano passado. Porfanto, o desempenho das vendas foi
positivo, apresentando um crescimento de 6%.

Segundo o comerciante, o movimento vem aumentando gradualmente e consequentemente as
vendas vem melhorando.

Guarapuava apresentou o menor crescimento em relacdo a 2021.

Numa andlise comparativa, Curitiba e Ponta Grossa superaram a expectativa de vendas.

Base: 516 entrevistas (Curitiba: 84 | Ponta Grossa: 71 | Guarapuava: 71 | Maringd: 71| Cascavel: 72 | Londrina: 76 | Fco. Beltrdo: 71).
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Conclusao

FEDERAGAQ DAS ASSOCIAGOES COMERCIAIS E
EMPRESARIAIS DO ESTADO DO PARANA

e L FACIAPO)

DataCenso
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Consideracoes finais

A pesquisa aponta que, neste ano de 2022, as vendas no Dia dos Pais apresentaram crescimento
em relagdo ao ano passado no comércio paranaense.

Segundo o CEO do Grupo Datacenso, Claudio Shimoyama, o cendrio macroecondmico estd
mais favordvel para o consumo em relacdo ao ano passado, por conta da melhora na
pandemia, aléem do recuo da inflagdo € queda da taxa de desemprego. Porém, ainda estamos
em um periodo de retfomada econdmica e incertezas politicas, que deixam o consumidor € o
comerciante apreensivos, mas esperancosos.
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